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Restricdes de publicidade forcam operadores a reequilibrar mix entre performance e marca

Com limites mais rigidos em canais de aquisicdo direta, cresce a presséo por construcao de
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marca — um investimento com retorno mais lento e mensuragao mais dificil.

Por Redacéo iGBRASIL, Redacéo

Publicado em 01/09/2026 as 14h58

- 1 min de leitura

Por que importa

Canais de performance com restricdo reduzem o volume enderecavel a curto prazo.

Investimento em marca tem retorno mais lento e exige revisdo dos indicadores de
acompanhamento.

Operacdes que dependem de um Unico canal de aquisi¢cdo ficam expostas a mudanca regulatoria.

O aperto nas regras de publicidade do setor recoloca uma discussao que boa parte das
operacdes havia adiado: qual € o custo real de depender de um Unico canal de aquisi¢édo.

O efeito imediato

Times de marketing que operavam com forte concentragdo em canais de performance direta
enfrentam reducao do volume enderecavel no curto prazo. A resposta natural — aumentar o
lance para manter volume — pressiona o CAC.

A alternativa exige paciéncia

Construcédo de marca funciona, mas em outra escala de tempo. A dificuldade organizacional é
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que a estrutura de metas da maior parte das operacgdes é trimestral, enquanto o retorno de
marca se mede em ciclos mais longos.

Diversificacdo como protecéo regulatoria

Ha um argumento menos discutido: diversificar canais ndo é apenas otimizacdo de midia, é
gestao de risco regulatério. Uma operagdo com aquisi¢ao distribuida absorve mudancga de regra
em um canal sem parar de crescer.

Matéria de demonstragéo, publicada durante a implantacado do iGBRASIL para validar o formato
editorial.
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